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SURELI YAYIN KURULUSLARINCA DUZENLENEN PROMOSYON UYGULAMALARINA iLiSKIN
YONETMELIK

BIRINCi BOLUM
Amag, Kapsam, Dayanak ve Tanimlar

Amag
MADDE 1 - (1) Bu Ydnetmeligin amaci; sureli yayin kuruluglarinca dizenlenen promosyon
uygulamalarinin usul ve esaslarini dizenlemektir.

Kapsam

MADDE 2 - (1) Bu Yonetmelik, sureli yayin kuruluglarinca dizenlenen veya sireli yayin
kuruluglan tarafindan duzenlenmese bile sireli yayinla dogrudan ya da dolayli olarak iliskilendirilen
promosyon uygulamalarini kapsar.

Dayanak
MADDE 3 - (1) Bu Yonetmelik, 7/11/2013 tarihli ve 6502 sayili Tlketicinin Korunmasi Hakkinda
Kanunun 53 Uncu ve 84 Uincl maddelerine dayanilarak hazirlanmistir.

Tanimlar

MADDE 4 - (1) Bu Y6netmeligin uygulanmasinda;

a) Promosyon uygulamasi: Bir mal veya hizmetin sireli yayinlarla dogrudan veya dolayl olarak
iliskilendirilerek verilmesini,

b) Sdreli yayin: Belli araliklarla basili olarak yayimlanan veya elektronik ortamda indirilebilen
gazete, dergi gibi eserleri,

ifade eder.

iKINCi BOLUM
Genel Esaslar

Promosyon uygulamasinin konusu

MADDE 5 — (1) Sdreli yayin kuruluglarinca dizenlenen ve her ne amag ve sekilde olursa olsun,
bilet, kupon, istirak numarasi, oyun, cekilis ve benzeri yollarla sireli yayin diginda ikinci bir mal veya
hizmetin verilmesinin taahhut edildigi veya verildigi promosyon uygulamalarinda;

a) Kitap, dergi, ansiklopedi,

b) Harita, atlas, yerklre,

c) Bayrak, afis, poster,

¢) Ajanda, takvim,

d) Kagit ortaminda basili bulmaca,

e) Satrang takimi,

f) Sinema, tiyatro, mize, konser, opera, bale, sergi, festival ve sportif faaliyetlere iliskin bilet,

g) Kaltar turu,

g) Yurtici veya yurtdisinda ifa edilmesi dngérulen yabanci dil egitimi,

h) Kitap, dergi, ansiklopedi, belgesel, film, tiyatro, mizik, konser, opera ve baleye iligkin CD,
DVD, Blu-Ray ve benzeri optik disk,



disinda herhangi bir mal veya hizmet verilemez.

(2) Sureli yayinda yer alan reklamin parcasi olan, sureli yayini bir defadan fazla almayi
gerektirmeyen, sireli yayinin fiyatini arttirmayan ve tek kullanimlik olarak verilen Urlinler promosyon
uygulamasi olarak degerlendiriimez.

Promosyon uygulamasinin siiresi

MADDE 6 - (1) Sureli yayinin birden fazla sayida satin alinmasini gerektiren ve belirli bir
zamana yayllan promosyon uygulamalarinin siresi; ginlik sireli yayinlarda yetmis bes gund, haftalik
sureli yayinlarda on sekiz haftayi, daha uzun sireli yayinlarda ise on iki ayl gegemez.

(2) Yonetmeligin diger hukimleri sakli kalmak kaydiyla, sureli yayinlara abone olunmasi
durumunda promosyon olarak verilen Griiniin 5 inci maddede sayilan Urinlerle sinirl olmasi ve aninda
tiketicilere teslim edilmesi sartiyla birinci fikrada belirtilen sireler uygulanmaz. Tuketicinin sureli yayin
aboneligini feshetmesi halinde, promosyon olarak verilen Uriiniin iadesi istenemez.

(3) Kupon biriktirilerek yapilan promosyon uygulamalarinda, son kuponun yayimlanmasindan
sonra toplam kupon sayisinin en az yizde onu kadar yedek kupon yayimlanmasi zorunludur.

Promosyon uygulamasinin reklamlari

MADDE 7 - (1) Sdreli yayin kurulusunun, promosyon uygulamasina ait reklamlarinda
uygulamaya konu olan mal veya hizmetin Tlrkiye genelinde teslim ve ifa tarihlerine iliskin programini
ilan etmesi zorunludur.

(2) Sdreli yayin kurulusunun, promosyon uygulamasina konu olan mal veya hizmetin teslim
yerlerine iligkin bilgiyi ilgili sureli yayinda ilan etmesi zorunludur.

Promosyon uygulamasinda teslim ve ifa

MADDE 8 - (1) Promosyon uygulamasina konu olan mal veya hizmetin teslim ve ifasinin,
promosyon uygulamasinin bitiminden itibaren kirk bes gun iginde ilgili stireli yayin kurulusu tarafindan
yerine getirilmesi zorunludur.

(2) Malin teslimi veya hizmetin ifasi ile ilgili olarak tiketiciden herhangi bir bedel talep edilemez.

Diger hususlar

MADDE 9 - (1) Promosyon uygulamasi sturesince, sureli yayinin satis fiyati, ikinci Grun olarak
verilmesi taahhlt edilen mal veya hizmetin yol actigi maliyet artigi nedeniyle arttirlamaz. Promosyon
uygulamasina konu olan mal veya hizmet bedelinin tamaminin veya bir bolimUndn tiketici tarafindan
karsilanmasi istenemez.

(2) Promosyon uygulamasina konu olan mal veya hizmet taahhidl ve dagitimi bolinerek
yapillamaz ve bu mal veya hizmetin ayriimaz ya da tamamlayici parcalari da ayri bir promosyon
konusu héaline getirilemez.

(3) Promosyon uygulamalarinda ikinci Griin olarak verilmesi taahhtt edilen her bir mal veya
hizmete iligkin islemler bagimsiz bir promosyon uygulamasi olarak kabul edilir.

(4) Dagitildigr illerin nufusunun toplami, Ulke nifusunun en az ylizde yetmisini olusturan surel
yayinlarin Ulke genelinde dagitildigi kabul edilir. Elektronik ortamda indirilebilen sdreli yayinlar
aracihgiyla gerceklestirilen promosyon uygulamalarinin tlke genelinde diizenlendigi kabul edilir.



UGUNCU BOLUM
Son Hiikiimler

Gegis hikmii
GEGICi MADDE 1 — (1) Bu Yénetmeligin yirirlige girdigi tarinten énce baslatilan ve devam
eden promosyon uygulamalari hakkinda bu Yénetmelik hikdmleri uygulanmaz.

Yurarluk
MADDE 10 - (1) Bu Ydnetmelik yayimi tarihinde yururlige girer.

Yiriitme
MADDE 11 - (1) Bu Yonetmelik hikiimlerini GUmrik ve Ticaret Bakani yirGtr.



