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Ticari fuarlar ve sergiler hala giict-
nii koruyor ve kiiresel dlgekte kisi ve
kurumlart bir araya getirmeye devam
ediyor.

Bu fonksiyonun dogal bir sonucu ola-
rak her sektor icin 6zel olarak kurgu-
lanmis ve her tiirli misteriye hitap
eden fuarlar bulunuyor.

Ticari fuarlar, satis profesyonelleri
icin cok saylda potansiyel musteriy-
le, isini gelistirmek ve biylitmek icin
hazir bir kitleyle bir araya gelmek ve
yiz yiize etkilesimde bulunmak icin
dnemlibir firsattur.

Ozellikle uluslararast fuarlar, yeni pa-
zarlaraagimakisteyenisletmelericin
dnemliavantajlar sunar.

Uriin ve hizmetler icin bir pazar yeri
olmastninyaninda fuarlar, yabancipa-
zarlar, rakipler ve miisteriler hakkinda
daonemliipuclartsaglar.

Yeni riin ve hizmetleri tanitma ve
deneyimleme firsatiyla birlikte, yay-
gin bir kiiresel aga erisim avantajint
daberaberinde getirir.

isletmeler, uluslararast bir fuara katil-
madan 6nce ilk olarak kiresel pazara
acllmaya hazir olup olmadiklarina ka-
rar vermelidirler.

Bir isletmenin operasyon ve satis
bélgesini yeni pazarlar ekleyerek ge-
nisletmek, hafife alinmayacak kadar
dnemli bir karardir. Bu nedenle islet-
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menin isini bu dogrultuda biyitme
kararint vermeden once, degerlen-
dirilmesi gereken ¢ok sayida faktor
vardir.

Isletmelerin, yabancipazarlaraacilma
konusunda hazir olup olmadiklarinive
hazirlarsa uluslararast fuarin dogru
bir yontem olup olmadigint belirleme
konusunda en 6nemliyardimcisi Tica-
ret Odalaridur.

Odalar, basta KOBI'ler olmak iizere
tim dyelerine uluslararast ticaret
konusunda &nemli bilgi ve hizmetler
sunarlar. Ayrica bir bilgi ve deneyim
kaynagl olmanin &tesinde fuarciig
planlayarak ve ydneterek bu alanda
6nemlibir lider rold Gstlenirler.

Bu dogrultuda Odalar, diizenli olarak
kamu kurumlaryla calistr; hem dogru
fuar konularinin secilmesi hem de ye-
relisletmelerin kamu destekli fuar ve
ticaretmisyonlarinakattimtkonusun-
da 6nemli bir misyon Ustlenirler.

ATA Karnesi, is seyahatlerine yardim-
ctolup yeni firsatlar yaratan bir arac
olarak 77 lilke ve bolgede kullantlyor
vekireseldiizeyde ICC-Diinya Odalar
Federasyonu tarafindan yonetiliyor.

Karne, isletmelerin Griin ve ticarimal-
larwiny, glimriik duvarlarina ya da KDV
ve glimriik vergisi gibi vergilere takil-
madan fuar ya da ticari amagli gdste-
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rilere g&tlirme olanagint sunuyor.

ATA Karnesi, is seyahatlerine yardim-
ctolup yeni firsatlar yaratan bir arag
olarak 77 tilke ve bélgede kullantliyor
vekiresel diizeyde ICC-Diinya Odalar
Federasyonu tarafindan y&netiliyor.

Karne, isletmelerin Griin ve ticarimal-
lariny, giimriik duvarlarina ya da KDV
ve glimriik vergisi gibi vergilere takil-
madan fuar ya da ticari amacli gdste-
rilere gétlirme olanagint sunuyor.

Yenipazarlarkesfedenisletmelericin
ATA Karnesi, coklu giris ¢ikis imkanty-
labir ylakadar gegerlidir.

ATA Karnesi, ticari mallar noktasinda
fuar stantlary, kisiselbilgisayarlar, uy-
dular, endstriyel makine ekipmanlar,
diagnostik ekipmanlary, degerlitas ve
takilar, fotograf ve video ekipmanlart,
bakim onarim malzemeleri, nadir tas-
lar ve tasitlar gibibirgok iriini kapsar.
Karne ayrica sanat eseriya da canlt
hayan gibi 6zgiin ve egzotik Uriinler



icin de kullanlabilir. Ek olarak, bilim-
sel ekipman, 6zel ve ticari kara tasit-
lary, ucaklar ve yatlar icin de karne
dizenlenebilir.

Karne tizerindeki tiicari mallar su ti¢
kategoriden biri ya da birkact icinde
degerlendirilir: Simdi isinize olan tut-

kunuzu yeniden hatirlayin ve tekrar
harekete gecmek icin asagidaki ko-
nularda adimatin.

Isletmeler ayrica, anlasmalarint ta-

mamlamak icin ICC'nin model s6zles-
melerinden de yararlanabilirler.

Ticari fuar ve sergiler, is igin pek ¢ok
diizeyde verimlidir, faydalidir. Islet-
meler icin, yeni siparisler ve s6zles-
meler, belki de yerel isbirlikleri ve

yeni istidam kaynaklarinin kayna-
gidir. Fuarlar sadece devasa kiiresel
isletmeler icin degil, KOBI'ler icin de
6nemli bir kaynaktir. Misterilerle ve
potansiyel gelecek misterilerle yiiz
yiize lletisim firsati yakalamak, is ge-
listirmek icin hala essiz bir aractr.

Gelecegi planlamak isteyen kentler,
ticari fuar, sergi ve konferanslari tes-
vik eder; ¢link fuarlar kente sadece
is degil, aynt zamanda kentlerin mar-
ka degerine de nemli katkilar saglar.

Bu etkinliklerle onbinlerce ziyaret-
cinin ilgisi uyandrilir. Bunun yaninda
etkinliklerinsaglayacagi carpan etkisi
ise muazzamdrr.

Ayrica fiziki mekan da fuarcilik icin
cok 6nemlidir. Mekan, kendi piriltisint
etkinliklere yansitir ve gelecek fuar
kongre ve etkinliklerin dizenlenmesi
icin dnemli bir kaynak teskil eder.

Fuar alaniny, fuar ziyaretcilerini ve
fuarlarda stant aganlarin mutlulugu-
nu temin etmek isteyen isletmeciler,
ciddibir ekonominin iticigiicti olurlar.

Bu ekosistemin olusturacagt ekono-
mik kaynak, 6nemli bir enerjiyi olus-
turur. Bu alanda calisanlarin tiiketim
harcamalary, yeni istihdam ve yatirim-
larla bir araya gelir ve yerel kalkinma
icin kaynak teskil eder.
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Fuar ve kongre ziyaretcileri de eko-
nomik anlamda 6nemli bir kaynaktur.
Konuklar, konaklama, yeme i¢me, eg-
lence ve ulasim alanlarinda ciddi bir
tiiketime imza atarlar.

Fuar ziyareti sonrasi, ziyaretgilerin
alisverise clkmast ve kiiltiirel ve sos-
yal alanlarda zaman gecirmesi yadst-
namaz bir ekonomik aractr.

Perakende, ulasim, yeme i¢gme ve
eglence alaninda faaliyet gésteren
isletmeler de boylece fuar ziyaretci-
lerinden dogrudan fayda saglarlar.

Bu yiizden sizden ricam, sektoriiniz
ne olursa olsun yerel ve uluslararast
fuarlarin giiciind kullanin.

Unutmayn ki fuarcilik, isimizi ve top-
lumumuzu bilyitmeye ciddikatkisag-
lamaya hazir!

Orijinal metine buradan ulasabilirsiniz.
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