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Emre Kamptisi'nde ilk kez gergekle-
sen CoffeeCarnaval bilyik ilgi gérdi
ve merak uyandurdi. Bircok hemseri-
mizin merak ettigi; Kahve festivalinin
amact nedir? Kim tarafindan organize
edildi? Neden Eskisehir? Sorularina
kisaca yanit vermeye calisacagiz.

Eskisehirinilk kahve festivaliolan Cof-
feeCarnavalUrban FunFactory(UFF)
tarafindan diizenlendi. Urban FunFac-
tory; organizasyon sektoriinde 10 yilin
tizerinde bir tecriibeye sahip sirketler
grubunun bir Uyesidir. Bizim uzmanlik
alanlarimiz daha ok kongre, seminer
ve fuar organizasyonlart.

Son vyillarda kahveye cok ciddi bir
talep s6z konusu oldugu igin kahve
ile ilgili etkinlikler de diizenlemeye
basladik ve bunu ailevi kdklerimizin
de bulundugu Eskisehirde yapmak
istedik. Ciinkli sosyo-kiiltiirel yapist,
genel yasam tarzt ve egitim seviyesi
ile Eskisehir gog veren degil gog alan,
potansiyeli heniiz tam kesfedilmemis
bir sehir.

Egitimli ve girisimci bir geng niifusa
sahip, sanayideki biiylimeyle hatirt
saytlir bir beyaz yakalt calisan kitlesi
mevcut Eskisehirde. ic Anadolu'nun
yiikselen ekonomisi diyebiliriz. Hizll
tren sayesinde biiyiik metropollere
artik cok daha yakin. Genel yapist ve
cografi konumunun bu gelismeyle
desteklenmesinden sonra Eskisehir
cok dahabiyiik bir cazibe merkezi ha-
line gelecektir.

FUAR VE KONGRE
MERKEZININ BUYUK
KATKISI OLACAK

Bu baglamda; hedeflerimizden biri
CoffeeCarnaval' uluslararast bekle-
nen bir fuar organizasyonu haline ge-
tirmek. Eskisehir'i tercih etmemizin
nedenlerinden biri de sehrin kiiltirel
ve ticari yasamina biyik katkist ola-
cagina inandigimiz, Eskisehir Ticaret
Odast (ETO) tarafindan yaptlan Fuar
ve Kongre Merkezi. Bu merkezin Tiir-
kiye'deki fuar-kongre sektorii icin cok
glicld bir alternatif haline gelecegine
inantyorum.

Hal bdyleyken ekonomimizin gelisimi
icin bizler de harekete ge¢mek iste-
dik. Kahve hatirt sayulir ekonomik bir
deger; yillik ihracat degeri 20 milyar
dolar, kayttaltindakiyulik toplamticari
degeri ise 100 milyar dolar. Petrolden
sonra en fazla ticareti yapilan iiriin ve
sudan sonra en fazla tiiketilen icecek.

ULKEMIiZDE KAHVE
TUKETIMI iVME KAZANDI

Ayrica katilimcilarin ilgisi de oldukga
yogun, bugiine kadar li¢ kez gercek-
lesen CoffeeCarnaval etkinliklerin-
de 25 bin katiimct agirladik. Bizim
kilturimUzde zaten Tiirk kahvesinin
yeri bambaska fakat tiim diinyada
da farklt disiplinlerde, farklt sunum
tarzlariyla, degisik tlkelerden gelen
ve degisik ozellikleri haiz cekirdekler
soguk, sicak, frozen veya mixology
seklinde cok farklt lezzetler halinde
hitap ediyor insanlara. Ulkemizde de




kahve tiiketimi farklt stilleriyle ivme
kazanmaya basladu. Kahve kendi igin-
de uzmanlik isteyen bir hale geldi. Su
an lclincti nesil kahve demleme yon-
temleriyle karst karstyayiz. Eskiden,
“Kahvenizi nasil alirdiniz?” sorusuna,
sttlu ya da sekersiz gibi cevaplar ve-
rirken artik kahve kiltlriiniin ne kadar
kapsamli oldugunun farkina varmis
olduk.

KAHVE IHRACATINDA ONCO
ULKELER ESKISEHIR'DE
AGIRLANDI

Global hedeflerimiz dogrultusunda;
CoffeeCarnaval Eskisehir'e kahve
ihracatinda &ncii olan dlkeleri davet
ederek uluslararast bir etkinlik ger-
ceklestirdik. Amacimiz kahveyi tlke
ekonomimize daha fazla entegre
ederek, tim bu dinamikleri harekete
gecirebilmekti.

Kenya, Etiyopya, Ekvator, Kosta Rika
ve Yemen gibi kahve sektoriintn lider
tlkelerini Biytkelcilik seviyesinde
Eskisehirde agirladik ve kahvenin
topraktan fincana kadar olan seriive-
ninigerceklestirilen12ayriseminer ve
atolye calismalartyla 8 bin ziyaretci-
mize sunduk.

Yurtdisindanstantlikatiimgercekles-
tiren Ulkelerimiz disinda; Brezilya, Gu-
atemala, Filipinler, Katar, Endonezya,
Vietnam, Avusturya ve Peru ziyaretci
olarak Karnavalimiza kattldi ve 28-29

Nisan 2018 tarihinde Eskisehir Anado-
lu Universitesinde gerceklestirecegi-
miz Karnaval icin Buyikelcilikler sim-
didenuluslararasi cagrilara basladt.

SOSYAL MEDYA
REKLAMLARI 3 MILYON
KISIYE ULASTI

Eskisehir'de yapilan ik kahve etkinligi
icin ulusal ve yerel basin kanallarinda
yogun bir calisma gerceklestirildi.
Sosyal mecralardaki yalnizca organik
erisim saytst 328 bin 678 kisiye ulastu.
Sosyal medya reklamlart 3 milyon 216
bin 801 kisiye gosterildi ve gdsterilen
reklamlara 55 bin 680 kisi eylemde
bulundu.

60 ayrt noktasinda bulunan billboard
ve CLP'lerde etkinlige iliskin tanttim
calismalarina yer verildi. Ulusal bazda
etkinligin duyurusu yapild.. Basinda;
30'uaskinhabervereklamgorselipay-
lasildy, TV'lerde haber yapildL. Yapilan
tanitim calismalart sonucu, Eskisehirli
hemserilerimizin yant sira; Bursa, An-
kara, Istanbul, Afyon ve Kiitahya illeri-
mizden yogun katilim gerceklesti.

ONCELIK KONSEPTI DOGRU
SUNMAK

Tantim faaliyetlerininyantsira; sekto-
rinilgisini Eskisehir'e cekmek ve katt-
limct olmalarint saglamak icin yogun
mesai harcand.. $S0yle izah edeyim,
her zaman isin ilk asamast en zordur.

O startup girisimini yapabilmek her
zaman ok daha mesakkatlidir. Fakat
o cark bir kere dénmeye basladig\ za-
man devamt geliyor. Dolayistyla 6nce-
likle insanlara konseptinizi bir vizyon
olarak, bir hayal olarak en dogru se-
kilde sunmaniz gerekiyor. O heyecant
ve tutkuyu aktarabilirseniz, isin ne
kadar icinde ve arkasinda oldugunuza
insanlart ikna edebilirseniz, insanlarla
o denli biittinlesiyor ve giizel geri do-
niisler alabiliyorsunuz.

Tabii ki yeni bir sehre girdiginizde
katiimct firmalar temkinli davranip
once bir bakalim nasil yapiyorlar, ilgi
nasil gérmek istiyorlar ve sizi taki-
be aliyorlar. Dogru isler yaptiginizt
distindikleri zaman ya yatirimlarint
buyUterek geliyorlar ya da daha énce
kattlimct olarak yer almamislarsa
dahibir sonraki organizasyonda bu-
lunmak istiyorlar. Bu da tabii ki sehre
yatirimct olarak gelmeyi diisiinenlere
referans olmus oluyor. Tim bunlar
elbette normal zira tiim sirketler biit-
cesini en dogru sekilde kullanmak igin
caba gosteriyorlar. Ayrica Karnaval
gibi uluslararast etkinlikler, katilimct-
larin memnuniyet diizeyleri ile tekrar
gelme niyetleri turizm sektériinde de
hareketlilige sebep oluyor.

AMAG ETKINLIGI
GELENEKSELLESTIRMEK

Bundan sonraki hedefimiz Eskise-
hir'de geleneksel hale getirecegi-
miz etkinligimizi, sehrin ekonomik
degerlerinden biri haline getirmek
icin calismalarimiza hiz vermek. Ta-
biiki organizasyonun bu kadar basa-
riltgecmesive hedeflerin biiytiyerek
stirdiriilebilmesitek basinabasara-
bileceginiz bir sey degil.

Tim calisma arkadaslarim adina;
organizasyonumuza inanarak elin-
den gelen destegi veren;Anadolu
Universitesi Rektorliigii ve Eski-
sehir Ticaret Odast basta olmak
tizere tiim kurum, kurulus, STK, 6zel
sektor temsilcileri, yerelbasinve en
dnemlisi Eskisehir halkina tesekkir
ediyorum.
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